Einschatzung des Potentials

Lernen Sie die genauen Probleme und Maéglichkeiten lhrer
Website kennen. Losen die systematisch die wichtigsten
Probleme, um Kontakte und Einnahmen zu mehren.
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Hier die Einschatzungen flr lhre Website:

PADERBORN-HYPNOSE.DE

. 53/100
D User Experience (Nutzererfahrung)
S
: . 19/100
@ Konvertierungs-Optimierung -
=1 35/100
SEO / Online Sichtbarkeit _/
= 57/100
Leistung und Sicherheit /
Bewertung der Wirkung:

Hinweis: Storen Sie sich bitte nicht an englischen Begriffen wie "User

Experience" (Nutzererfahrung), "Conversion Optimization"/Konvertierungs-Optimierung
(Verbesserung der Umwandlung von Besuchern zu Interessenten und von Interessenten zu
Kunden), "SEOQ/Online Visibility" (Grad der Optimierung lhrer Seite fur die Auffindbarkeit
im Netz, nicht nur via Google), "Performance & Security" (Technische Leistung der Website,
schneller Seitenaufbau und Sicherheit wie SSL und Datenschutz). Die Verwendung dieser
wenigen, allgemein gebrauchlichen engl. Fachbegriffe ist letztlich einfacher zu hdandeln als
die langatmigen deutschen Ersatzbegriffe.

Unsere Audit-Faktoren reichen von High Impact (groRe Wirkung) bis Low Impact (kleine
Wirkung), je nachdem, wie stark Sie die Art und Weise beeinflussen kdnnen, wie lhre
Website Besucher in Interessenten und Kunden umwandelt, wie die Leistung, Sicherheit
und lhre Platzierung in den Suchmaschinenergebnissen verandert werden kann.
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Melden Sie sich an

Chat starten

Klicken um anzurufen

"Lesen / Erfahren Sie mehr"

Formulare zur Lead-Erfassung _Durchgefallen  #2 High Impact

Im Marketing-Jargon sind "Leads" Interessenten. Ein intuitives Formular hilft lhnen,
qualitativ hochwertige Lead-Informationen oder zumindest eine E-Mail-Adresse von
Besuchern zu erfassen, die nicht daran interessiert sind, Sie anzurufen.

Empfohlene Aktion

Arbeiten Sie mit einem Webdesigner zusammen, um ein intuitives Formular zu
erstellen, oder nutzen Sie Dienste wie Wufoo Forms oder Google Forms, um Besucher-
Informationen zu sammeln.

(1) Gut zu wissen

Es ist wichtig, dass Ihre Formulare leicht zu finden sind - normalerweise bevor ein
Besucher scrollen muss. Beschranken Sie die Anzahl der Felder auf ein Minimum, und
verwenden Sie Feldvalidierungen, um sicherzustellen, dass die Informationen lhrer
Besucher korrekt Gbermittelt werden.

Relevante Vertrauensfaktoren _ Durchgefallen #A High Impact

"Vertrauensfaktoren" - wie Auszeichnungen, Mitgliedschaften, Zertifizierungen,
Fallstudien und Garantien - tragen dazu bei, Ilhr Unternehmen als sachkundigen Experten
zu positionieren, auf den man sich verlassen kann.

Empfohlene Aktion

Zeigen Sie an prominenter Stelle Auszeichnungen, Mitgliedschaften, Zertifizierungen,

Fallstudien, Garantien und andere Dinge, die in den Augen des Besuchers Vertrauen
schaffen kdnnen.

(1) Gut zu wissen

#11


https://www.wufoo.com/
https://www.google.com/forms/about/

Nachster Schritt zu einer
erfolgreichen Website

Kimmern Sie sich um die Aktionspunkte in diesen Registerkarten, damit Ihre Website ein
besseres Ranking erhilt, Besucher in Interessenten und Interessenten in Kunden wandelt.

Task Empfohlene Aktion

User Experience (Nutzererfahrung)

Relevante Uberschriften & Seitentexte  Arbeiten Sie mit einem Content-Autor (z. B.

A High Impact Redakteur, Journalist) zusammen, der
Uberzeugende Inhalte erstellen kann, um lhr
ideales Website-Publikum zu erreichen und zu
binden. Sie kénnen auch Dienste wie Textbroker
oder content.de nutzen.

Relevante Verwendung von Bildern Verwenden Sie qualitativ eigene, relevante
e Medium Impact Bilder, um mit lhrem Publikum zu
kommunizieren und lhre
Suchmaschinenoptimierung zu verbessern.

Individuelle 404-Fehlerseite Sprechen Sie mit lhrem Webentwickler Gber die
A Medium Impact Erstellung einer benutzerdefinierten 404-Seite.

Sie kdnnen eine Seite in Einheitsgroe erstellen,
die ein Suchfeld zusammen mit einem Link zu
Ilhrer Kundendienstseite enthilt. Alternativ
kénnen Sie auch eine benutzerdefinierte Seite
erstellen, die spezifische Empfehlungen fiir
Inhalte und Produkte enthalt, die den
urspringlichen Anforderungen des Benutzers
entsprechen.
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Unique Selling Proposition (USP)
A High Impact

Sekundarer Handlungsaufruf

e Medium Impact

Social Media Share Buttons

<2 Low Impact

SEO / Online Sichtbarkeit
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sind einige der Dinge, die Sie mit einer Danke-
Seite tun kdnnen:

e Schaffen Sie Vorfreude auf Ihre E-Mails (was
die Offnungsraten erhéht).

e Leiten Sie Besucher zu anderen wichtigen
Inhalten wie einem Blog oder Video.

e Werben Sie fiir ein Sonderangebot oder
Upsell/Cross-Selling eines Produkts oder
einer Dienstleistung.

e Bitten Sie um "Verbinden" oder "Folgen" mit
Ihren sozialen Medien.

e Bieten Sie eine Umfrage an, um Feedback zu
erhalten.

e Bitten Sie um eine Empfehlung.

Uberlegen Sie sich genau, was |hr Produkt oder
Ilhre Dienstleistung fir Ihre Besucher leisten
kann und warum Besucher gerade Sie dem
Wettbewerb vorziehen sollten. Stellen Sie dann
sicher, dass der Geist dieses Unterschieds lhren
Inhalt pragt.

Implementieren Sie erganzende Aktionsaufrufe,
um lhre Besucher einzubinden und die Chancen
zu erh6hen, dass sie irgendeine Art von
Malinahme ergreifen, bevor sie Ihre Website
verlassen.

Melden Sie sich bei einem Dienst wie AddThis,
ShareThis an oder verwenden Sie eines der
verschiedenen Plugins und Code-Snippets zur
Unterstltzung von Social-Sharing-Buttons.



Keyword im Seitentitel Ilhre wichtigsten Worter (Schlisselworter)
A High Impact mussen im Titel-Tag an erster Stelle stehen,
wahrend lhre unwichtigsten Woérter an letzter
Stelle im Titel-Tag stehen. Verwenden Sie
relevante Schllsselwérter und duplizieren Sie
lhren Titel nicht und stopfen Sie ihn nicht mit
Schliisselwortern voll.

Keywords in H1 Tags Flgen Sie lhr primares Schliisselwort mindestens
A High Impact einmal in lhre Header-Tags (H1 und H2) ein.
Verwenden Sie Variationen davon in anderen
Titeln, wann immer es angebracht ist.

Google My Business (GMB) Richten Sie hier ein Konto ein: https://
A High Impact www.google.com/business/
Google Analytics / Tag Manager Setzen Sie |hre Erkenntnisse Uber den
A High Impact Besucherverkehr in die Tat um. Richten Sie hier

ein Konto ein: https://analytics.google.com/

Marke im Seitentitel Fligen Sie Ihren Namen, Marken-, oder
A Medium Impact Firmennamen am Ende lhres Meta-Titel-Tags
hinzu.
Meta-Titel & Beschreibungen Schreiben Sie einen liberzeugenden Text, um
4 Medium Impact Suchmaschinen und Besuchern so pragnant und

genau wie moglich zu erklaren, worum es auf
Ihrer Website geht. Fligen Sie Schlisselworter

ein.
Meta-Beschreibungslidnge Wenn lhre Schlisselworter im Meta-
v Medium Impact Description-Tag enthalten sind, ist es

wahrscheinlicher, dass Suchmaschinen diese als
Snippet verwenden, das lhre Seite beschreibt.
Potenzielle Besucher sehen das Schlisselwort im
Snippet fettgedruckt, was die Bekanntheit und
Sichtbarkeit lIhrer Seite erhdht. Achten Sie
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https://www.google.com/business/
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VERVIELFACHEN SIE
IHRE
INTERESSENTEN
ONLINE!!

Wir teilen Ihnen genau das System mit, mit denen
Hunderte von Websites in nur wenigen Wochen mehr
Interessenten, Kunden und Umsatz erzeugt haben.

Terminieren Sie lhre Website-Konsultation

Oder rufen Sie mich jetzt an unter 033974708158

Rosemarie Unterb
Hypnose - Coaching - Menta

Andreas Hahm-Gerling
Webmuli

office@mulimarketing.de

033974708158
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